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Bu yayinin iceriginden sadece Yiiklenici sorumludur ve bu dokiiman hicbir
sekilde Avrupa Birligi ve Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti'nin gériislerini
yansitmamaktadir.
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Ulusal Kirsal Ag iletisim Stratejisi

Kisaltmalar

AB Avrupa Birligi

ENRD Avrupa Kirsal Kalkinma Agi

KKYDP Kirsal Kalkinma Yatirimlari Destekleme Programi

IPARD AB Katilim Oncesi Mali Yardim Araci Kirsal Kalkinma Bileseni
UKA Ulusal Kirsal Ag

UKA DB Ulusal Kirsal Ag Destek Birimi

UKA YK Ulusal Kirsal Ag izleme ve Yénlendirme Komitesi

TCG Tematik Calisma Grubu

TUIK Turkiye Istatistik Kurumu

YEG Yerel Eylem Grubu
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Ulusal Kirsal Ag iletisim Stratejisi

Kirsal kalkinma, en genel tanimiyla, kirsal alanda ya-
sayan fertlerin ekonomik ve sosyal refahi ile yasam
kalitesini artirma stirecidir.

Dinyada kirsal kalkinma konusunda 1980 &ncesin-
de tarimda modernizasyon ve devletlerin miidaha-
leleri izlenirken, 1980 sonrasinda kiresel dizeyde
strdirllebilir kalkinma, ortaklik, is birligi, katilimci-
lik, yerellesme gibi kavramlar politika belirlemede
énemli hale gelmistir.

TUIK'in 2017 yili verilerine gére Tiirkiye'de toplam
nifusun 20,4 milyonu kirsal alanlarda yagsamakta ve
gecimini agirlikli olarak tarim sektoriinden saglamak-
tadir. Buyliksehir belediyeleri kapsaminda olup kirsal
nitelik taglyan alanlar da bu nifusa dahil edilirse ta-
rnmla i¢ ice olan nifus miktarinin ¢ok daha fazla ol-
dugu soylenebilir. Ayrica, toplam GSMH'nin %7,5'i
tarimdan saglanmaktadir ve galisan niifusun %21'i bir
sekilde tarimla iliskilidir. ihracat rakamlarina bakilacak

olursa; tarmsal ihracat 16,1 milyar dolara ulasmisg




1980 sonrasinda

kiresel duzeyde
surdurulebilir
kalkinma, ortaklik,
is birligi, katilimcilik,
yerellesme gibi
kavramlar politika
belirlemede onemli
hale gelmistir.

Ulusal Kirsal Ag / National Rural Network

olup toplam ihracatin %8,8'lik kismini olusturmakta-
dir. Bu oran iglenmis tarim Urlnleri ile %14,7'ye, tari-
ma dayali sanayi ile %22,4'e cikmaktadir (ismet Boz,
Ondokuz Mayis Universitesi, “Kirsal Kalkinmanin Tr-
kiye Ekonomisindeki Yeri ve Onemi”).

2020/14 sayili Cumhurbasgkanligi Genelgesi'nde,
strdurdlebilir kirsal kalkinma igin, ekonomik, sosyal
ve cevresel degisimlere karsi daha dayanikl, Uret-
ken, rekabetci ve kapsayici bir kirsal toplum vizyonu
cercevesinde ¢ok sektorlii ve gok paydash bir kirsal
kalkinma politikasinin yiritilmesinin esas oldugu
belirtilmis, Tarim ve Orman Bakanligi'nin koordinas-
yonunda Ulusal Kirsal Kalkinma Strateji Belgesi'nin
hazirlanacagi ve yiritilecegi ifade edilmistir (Resm?
Gazete, 27 Ekim 2020 Sali, Sayi: 31287, Konu: Ulusal
Kirsal Kalkinma Strateji Belgesi, Genelge: 2020/14).

2019-2023 doénemini kapsayan On Birinci Kalkin-
ma Plani'nda, kirsal kalkinma ile ilgili amag, politika
ve tedbirler "Yasanabilir Sehirler ve Surdurilebilir
Cevre” basligi altinda yer almaktadir. Strdirdlebi-
lir kirsal kalkinma anlayisi ile Uretici birlikleri ve aile
isletmelerinin Gretim kapasitesinin ve kirsal istihda-
min artinlmasi desteklenerek kirsal nifusun yagsam
kalitesinin iyilestirilmesi, refah dizeyinin artirilmasi
ve bulundugu yerde yasamini slirdiirmesi amaglan-
maktadir. Bu amacla uretilen politika ve tedbirler
Ozetlenecek olursa; kirsal alanda ihtiyag tespitinin
yapilmasi, KOYDES ve KIRDES projeleriyle fiziksel
altyapilarin iyilestirilmesi, kaynaklarin etkin kullani-
mi icin koordinasyon mekanizmasinin olusturulmasi,
kirsal kalkinma desteklerinin cift¢i ve ¢evre odakli
planlanmasi, kirsal kalkinma desteklerinde hedef
birligini saglamaya yoénelik Kirsal Kalkinma Yatirm-
lari Destekleme Programi (KKYDP) ile AB Katilim
Oncesi Mali Yardim Araci Kirsal Kalkinma Bilegeni
(IPARD) ve Kalkinma Ajanslarinin kirsal destekleri
arasinda tamamlayiciligi temin etmek lzere genel
esas ve usullerin gézden gegcirilmesi, kurumsal ve
yerel kapasitenin gelistirilmesi, kadinlar ve geng cift-
ciler gibi gruplara pozitif ayrimcilik yapilmasi, kirsal
istatistik verilerinin dizenlenmesi ve gerekli 6l¢cim
kriterlerinin eklenmesi sayilabilir (On Birinci Kalkin-
ma Plani).

AB destekleri igerisinde kirsal kalkinma, kirsal toplu-
luklarda akilli, stirdirilebilir ve kapsayici blylimenin
desteklenmesi gayesine yonelik dnemli bir isleve sa-
hiptir (Kirsal Kalkinma Ozel Ihtisas Raporu).
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IPARD Yonetim Otoritesi,
kirsal kalkinma programlarinin
uygulanmasini iyilestirmek

ve bu programlardan
yararlanabilecek faaliyetler
hakkinda topluma genel bilgi
vermek amaciyla iyi proje
orneklerini derlemekte ve
tanitmaktadir.

Ulusal Kirsal Ag / National Rural Network

Kirsal Kalkinma icin Avrupa Tarim Fonu Tizigd'nln
54. maddesinde de belirtildigi tzere, AB Uyesi her
devlet, kirsal kalkinmada yer alan kurum ve kurulus-
lari bir araya getiren bir ulusal kirsal agi kurarak;

e Paydaslarin kirsal kalkinma uygulamasina daha
fazla dahil olmasinin saglanmasi,

* Kirsal kalkinma programlarinin uygulanmasinda
kalitenin artinlmasi,

e Halkin genis bir kesiminin ve muhtemel fayda-
lanicilarin kirsal kalkinma politikasi ve finansman
firsatlarina iliskin bilgilendirilmesi,

e Tarm, gida Uretimi, ormancilik ve kirsal alanlar-
da inovasyonun gelistirilmesi amaciyla ¢alisma-
larini strddrmektedir.

Kirsal kalkinma programlari ve uygulamalarinin yay-
ginlastirnlmasi asamasinda kamu kurum ve kuru-
luglarinin yani sira tim paydaslarin aktif katilimi ve
destegi cok dnemlidir. Bu katilim ve destegin stirdu-
rilebilir olmasinin 6n kosulu ise ¢ift yonli iletigimin
aktif olarak saglanmasidir.

IPARD Yonetim Otoritesi, kirsal kalkinma program-
larinin uygulanmasini iyilestirmek ve bu programlar-
dan yararlanabilecek faaliyetler hakkinda topluma
genel bilgi vermek amaciyla iyi proje 6rneklerini
derlemekte ve tanitmaktadir. Ulusal Kirsal Ag, yu-
rlttigu calismalarla iyi uygulama érneklerinin derle-
nerek yayginlastirlmasini sistematik hale getirmek-
tedir.
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2. Ulusal Kirsal
Ag Yonetim ve
Koordinasyon Yapisi
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UKA Yonetimi; UKA
uyeleri, Ulusal Kirsal Ag
izleme ve Yonlendirme

Komitesi, Tematik Calisma
Gruplari ve UKA Destek
Birimi‘nden olugsmaktadir.

Ulusal Kirsal Ag / National Rural Network

Ulusal Kirsal Ag, Avrupa Birligi tarafindan aday ve
potansiyel aday Ulkelere destek olmak amaciyla
olusturulan AB Katilim Oncesi Mali Yardim Araci
Kirsal Kalkinma Bileseni (IPARD) ¢ercevesinde T.C.
Tarim ve Orman Bakanhgi Tarim Reformu Genel Mi-
dirligu binyesinde yapilandiriimisti. UKA'nin Tir-
kiye'de yer alan tim kirsal kalkinma calismalarini ve
ilgili paydaslari kapsamasi amaglanmaktadir.

UKA Yénetimi; UKA Gyeleri, Ulusal Kirsal Ag izleme
ve Yonlendirme Komitesi, Tematik Calisma Gruplari
ve UKA Destek Birimi'nden olugmaktadir. Tarim ve
Orman Bakanhgi binyesinde kirsal kalkinma strec-
lerine yonelik yuritilen ve UKA'nin gérev alanina
giren konularla ilgili paydas birey ve/veya kurum-
larin temsilcileri UKA Uyeligine basvurabilmektedir.
Ulusal Kirsal Ag izleme ve Yoénlendirme Komitesi
(UKA iYK), UKA genel stratejisini belirleme ve ka-
rar alma slrecinde etkin rol almaktadir. Ulusal Kirsal
Ag Destek Birimi (UKA DB), UKA'nin sekretaryasini
ylrttmek, calismalarini kolaylastirmak, gerekli yapi
ve slrecleri hayata gegirmek amaciyla merkezde ve
yerelde yapilanmistir. Merkezi yapilanma Tarim ve
Orman Bakanhgi, Tarim Reformu Genel Mudurliga,
AB Yapisal Uyum Yonetim Otoritesi Daire Bagkanligi
bilnyesinde yer almaktadir. Tematik Calisma Grubu
(TCG) ise belirli konularda ilgili paydaslar arasin-
da bilgi birikiminin artinlmasina ve kirsal kalkinma
programlarinin uygulanmasina katki saglamak ama-
ciyla caligsmalanini strdirmektedir.
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UKA Uyeleri

UKA YK

UKA izleme ve Yénlendirme Komitesi

UKA DB

UKA Destek Birimi

IPARD Yonetim Otoritesi (Merkez Destek Birimi)
Bolge Temsilcileri

Tematik Tematik
Calisma Grubu 1 Calisma Grubu 2

Tematik Tematik
Calisma Grubu 3 Calisma Grubu 4

Tematik Tematik
Calisma Grubu 5 Calisma Grubu 6

Tematik Tematik
Calisma Grubu 7 Calisma Grubu 8
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Ulusal Kirsal Ag iletisim Stratejisi

3. lletisim Stratejisi ve
Uygulama Plani

GlnUmUzde haber kaynaklarinin cesitliligi ve bilgi
akiginin hizi géz 6niine alindiginda hedef kitleye
bilginin dogru ve zamaninda ulagsmasi icin iletisim
Stratejisi ve iletisim Uygulama Plani’nin hazirlanma-
si gereklidir. Ayrica, iletigsim faaliyetlerinin Gzerinde
detayli sekilde calisilmis bir iletisim Stratejisi ve ile-
tisim Uygulama Plani ile stirdirilmesinin UKA Reh-
beri'nin dnemli bir bileseni oldugu unutulmamalidir.

Iletisim Stratejisi, Ulusal Kirsal Ag icin iletisim pren-
sipleri ve yaklasimini, hedef kitleleri, siireg icinde
kullanilacak yontemleri ve iletisim araglarini tanim-
layan referans dokiimandir. Uygulama Plani ise ile-

tisim Stratejisi dogrultusunda farkli hedef kitlelere
ulasmak amaciyla zamanlama, kaynak, kullanilacak
iletisim araglari, sorumluluk paylasimi gibi atilacak
adimlarin belirlendigi planlama dokimanidir. Uy-
gulama Plani, Eylem Plani gibi iki yillik hazirlanacak,
ancak alti aylk ya da Ug aylik dénemlerde, siireg
icinde yasanacak gelisme ve degisimlere gore yeni-
den diizenlenerek iletisim Stratejisi'nin hedeflerine
ulasmasina katki saglayacaktir. UKA gorintrlik ve
iletisim faaliyetleri, AB Dig Faaliyetler icin iletisim
ve Gorindrlik Sartlari’na (2018) gdre tasarlanmistir.
https://www.avrupa.info.tr/tr/ab-dis-faaliyetler-
icin-iletisim-ve-gorunurluk-sartlari-7431




UKA gorinurlik ve
iletisim faaliyetleri,
AB Dig Faaliyetler icin
iletisim ve Gériindrliik
Sartlari'na gore
tasarlanmistir.

Ulusal Kirsal Ag / National Rural Network

3.1. lletisim
Prensipleri

iletisim Stratejisi yasayan bir dokiimandir; ana ilke-

leri ve yaklasimina bagl kalinmasi kosuluyla gerekli

durumlarda degisiklik yapilmasina izin vermelidir.

Ulusal Kirsal Ag iletisim Stratejisi‘'nin ana ilkeleri ve

yaklagimi;

Hedef kitleler ve toplumda farkindaligi artirmak
amaciyla cesitli iletisim yontemlerini kullanarak
bilgi akisinin ve dogru iletisimin saglanmasi,

Hedef kitleler arasinda yapici iliskilerin destek-
lenmesi,

Sosyokdiltirel duyarlilik, dil ve psikolojik uygun-
lugun dikkate alinmasi,

Gorlnurlik materyallerinin yerel ihtiyag ve ilgi
alanlar dikkate alinarak gelistirilmesi,

Farkli hedef kitlelerin anlayabilecegi, karmasik
teknik terimler kullanmaktan kacinarak olustu-
rulmus, tim iletisim materyallerinde kullanilabi-
lecek basit, isabetli ve anlasilir anahtar mesajlar
gelistirilmesi,

Gucli ve taninir bir marka, kimlik ve temel me-
sajlar yaratiimasi,

Mevcut ve planlanan faaliyetlerle ilgili hedef
gruplara ilk elden ve dogru bilginin aktariminin
saglanmasi,

UKA tarafindan sunulan hizmetler hakkinda etki-
li bilgi saglanmasi,

Belirlenen hedefler dogrultusunda cesitli ileti-
sim araclariyla paydaslar, karar vericiler, tanim-
lanmis hedef gruplar ve kamuoyu arasinda sir-
durdlebilir iletisim kanallarinin olusturulmasi,

iletisim ve yayginlastirma calismalarinin etkisi-
nin izlenmesidir.
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Ulusal Kirsal Ag iletisim Stratejisi

3.2. Amag

lletisim Stratejisi'nin genel amaci;

Ulusal Kirsal Ag'in kirsal kalkinma
alaninda Ustlendigi koordinasyon
gobrevinin yani sira uygulanan po-
litikalar ve surdirtlen calismalar
hakkinda yararlanicilar, paydaslar
ve kamuoyu nezdinde dogru ve
hizli bilgi akisinin saglanmasi, far-
kindaligin gelistirilmesi, uluslarara-
si aglarla bilgi ve deneyim paylasi-
minin artinlmasidir.

18

3.2.1. Hedefler

iletisim Stratejisi'nin genel amacina ulasmak iizere,
Kirsal Kalkinma Programi ve yuritilen ¢aligmalarla
ilgili farkindaligin ve katiimin artirlmasinin yani sira
iletisimin srdurdlebilirliginin desteklenmesi icin ka-
pasite gelistirme ve gorlinirligln artinimasi baslik-
lar altinda faaliyetler tanimlanmaktadir.

3.2.1.1. Farkindaligin
Artirilmasi

Ulusal Kirsal Ag'in yapisi, faaliyetleri ve sorumlu-
luklari ile ilgili hedef kitleler ve kamuoyu nezdinde
farkindaligin artirlmasi amaciyla, kirsal kalkinma
caligmalarinin ulusaldan yerele ve yerelden ulusa-
la olmak UGzere cift yonli iletigsimle yiritilmesinin
6nemi, UKA'nin kirsal kalkinma programlarinda
koordinasyon gorevi Ustlendigi bilgisi, Kirsal Kalkin-
ma Programi, 6ncelikleri ve strdirilen calismalar
hedef kitleler ve kamuoyuyla paylasilacaktir.

3.2.1.2. Surduralebilir
lletisim ve Kapasite
Gelistirme

Ulusal Kirsal Ag'in faaliyetlerinin ve bilgi akisinin hizli
ve seffaf bir iletisimle gerceklestiriimesi, Iyi Uygula-
ma Orneklerinin yayginlastiriimasi, stirdiriilebilir ile-
tisimin saglanabilmesi igin kapasite gelistirme calis-
malarinin yapilmasi ile kirsal alanda yasayan hedef
kitle ve kamuoyunda aidiyet duygusunun gelistiril-
mesi amaclanmaktadir.

3.2.1.3. Gorunurlagin
Artirllmasi

UKA'nin gériiniirligd ve bilinirliginin artinlmasi ama-
ciyla farkli hedef kitleler i¢in uygun mecralarin kulla-
nilmasi, hizli ve kolay erisim ile iletisimin ¢ift yonli
etkilesimi saglamasi hedeflenmektedir.
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3.2.2. iletisim Stratejisi Ozet Tablo

Tablo 1. iletisim Stratejisi Amac ve Hedefler

ILETISIM STRATEJISI

Ulusal Kirsal Ag'in kirsal kalkinma alaninda Ustlendigi koordinasyon gdérevinin yani sira
uygulanan politikalar ve strdirilen ¢alismalar hakkinda yararlanicilar, paydaslar ve

Ama
¢ kamuoyu nezdinde dogru ve hizli bilgi akisinin saglanmasi, farkindaligin gelistirilmesi,
uluslararasi aglarla deneyim paylasiminin artirilmasi.

e Kirsal Kalkinma Programi, éncelikleri ve strdirilen ¢alismalarla
ilgili hedef kitle ve kamuoyunun bilgilendiriimesi.

e UKA'nin kirsal kalkinma ile ilgili calismalarin koordinasyonunu

Farkindalgin Ustlendigi bilgisinin yani sira ilgili kuruluslarin faaliyet, gérev ve
Artirilmasi sorumluluklarinin paylasiimasi.

e Hedef kitle ile kirsal kalkinma galismalarinin ulusaldan yerele ve
yerelden ulusala olmak tzere cift yonlu iletisimle yiritilmesi-
nin dneminin vurgulanmasi.

* Kirsal kalkinmanin yerel topluma saglayacagi katki paylasilarak
aidiyet duygusunun artirilmasi.

Hedefler

rdiiriilebili . i
Surddrdlebilir e lyi Uygulama Ornekleri ve Yerel Eylem Gruplari (YEG) faaliyet-

lletisim ve lerinin yayginlastiriimasi.

Kapasite

Gelistirme * UKA, yararlanicilar ve paydaslar arasinda strdurilebilir iletisi-
min saglanabilmesi amaciyla kapasite gelistirme calismalarinin
artirlmasi.

e UKA'nin gérindrliginin artirlmasi amaciyla gérsellerle

desteklenen calismalarin hedef kitleye uygun mecralarda

Goérunarlagin sunulmasi.

Artirilmasi

e Cift yonlu iletisimin verimli saglanabilmesi amaciyla kaynaklara
erisimin kolay ve hizli olmasi.
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Ulusal Kirsal Ag iletisim Stratejisi

3.3. Hedef
Kitle

Hedef kitlenin belirlenmesi ve fark-
I hedef gruplar icin 6zel galismala-
rn yapilmasi iletisim Stratejisi’nin
tanimlanmis hedeflerine ulagmasi
yolunda énemli bir adimdir. Hedef
kitle odakli iletisim yaklagimi ile
bilgi fazlahigi ve karmasikligindan
kaynaklanabilecek iletisim kaza-
larini en aza indirgemek mimkin
olmaktadir. Hedef kitlenin detayli
analizi iletisim Stratejisi’nin mesaj-
larinin hazirlanmasi asamasinda da
blyik énem tagimaktadir.

Hedef kitle odakl
iletisim yaklasimi

ile bilgi fazlahigi ve
karmasikligindan
kaynaklanabilecek
iletisim kazalarini

en aza indirgemek
mumkin olmaktadir.
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Hedef kitle odakli yaklagimla;

Kirsal Kalkinma Programi’nin basarilari, bélgesel
ve yerel kalkinmaya etkileri hakkinda farkindali-
gin artinlmasiyla ilgili calismalarin hedef kitlenin

tiimuyle paylasilmasi,

IPARD cercevesinde yer alan illerde Yerel Eylem
Gruplari (YEG) ile bilgi ve deneyim paylasiminin
belirlenmis bodlgelerde ihtiyaglar dogrultusunda
strdurtlmesi ve Tirkiye genelinde bilgi ve de-

neyim paylasiminin yapiimasi,

lyi Uygulama Orneklerinin mevcut ve olasi ya-
rarlanicilarla paylasilmasinin yani sira kamuoyu-

nun bilgilendirilmesi saglanacaktir.



Ulusal Kirsal Ag'in hedef kitlesi:

® Yararlanicilar

Yerel Eylem Gruplari

Kooperatifler, Kirsal Kadin Orgiitleri
Sivil Toplum Kuruluslar (STK)

Ozel Sektor

ilgili Meslek Kuruluglari

Ciftciler

Girigimciler

Ureticiler

e Paydaslar

Kamu Sektori
Universiteler

ilgili Meslek Kuruluslari (Meslek kurulusla-
rinin bir bélima yararlanici olarak yer alir-
ken, digerleri paydas statlstinde calisma-
larini strdurebilirler.)

Yerel Yonetimler
Kalkinma Ajanslari

Bolgesel ve Yerel Kurum ve Kuruluglar

Ulusal Kirsal Ag / National Rural Network

ic iletisim

Tarim ve Orman Bakanligi'nin ilgili birimleri
*  Yonetim Otoritesi calisanlar

e Basin ve Halkla iliskiler Miisavirligi

* Bolge, il, lice Midiirltikleri

Tarim ve Kirsal Kalkinmayi Destekleme
Kurumu (TKDK) Merkez ve Il Koordinatdr-
lGkleri

Avrupa Komisyonu

Bilgi Yayginlastiricilar

Kamuoyu
e Kirsalda yasayanlar
*  Genel kamuoyu
Kanaat Onderleri
Medya
e Uluslararasi
e Ulusal

* Bolgesel ve Yerel
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3.4. Mesaijlar

iletisim Stratejisi’nin amacina ula-
sabilmesinin en dnemli belirleyi-
cilerinden biri kullanilacak mesaj-
lardir. Mesajlarin igerigi ve iletilme
yontemi iletisimin 6zind olusturur.
Cok genel, Usttli kapali ya da yeter-
siz mesajlardan olusan bir iletisim
Stratejisi ile hedefe ulasmak mim-
kin degildir. Mesajin iceriginin net
ve kisa olmasi, mesajin 6ziniin he-
def kitle tarafindan anlagilmasini
kolaylastirir. Mesajlar acik, merak
uyandirici, inandirici ve 6zgln ol-
malidir.
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UKA'nin amaclari ve gorevleri iletisim mesajlarinin
ham halini olusturmaktadir. Hedef gruplara gére
mesajlar daha kolay anlasilabilir ve basit hale geti-
rilmelidir. iletisim Stratejisi hedef gruplarin &zellik-
lerine gore farkli mesajlar kullanarak ayni anda ¢ok
sayida kisiye ulagsmayi amaclar. Kullanilacak mesaj-
lar farkl hedef gruplara yonelik olarak farkli iletisim
mecralarina uygulanabilecek sekilde tasarlanmali-
dir. Mesajin hedef gruplara ulasabilmesi icin giicli
ve net olmasi gerekmektedir. Ayrica, glicli gorsel
ogelerle etkisi artinlmalidir.

“Kalkinmanin anahtari kirsal alani birlikte yapi-
landirmak ve yerel kiltirel degerlerin butinli-
gund korumaktir. Ulusal Kirsal Ag, bir yandan
kirsal kalkinma politikalarinin etkin uygulanma-
sini saglamayi, diger yandan kirsal kalkinma
icin yeni yaklagimlar sunmayi hedeflemektedir.
Genel anlayisi birliktelik, gliven ve is birligi ile
tecriibelerin paylasiimasidir.”
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UKA'nin genel anlayisi dogrultusunda asagidaki érneklerde oldugu gibi ana mesaj ve alt mesajlar olusturulacaktir.

Ana Mesaj

Ulusal Kirsal Kalkinma Ag, kirsal kalkinma igin aktif yerel katilimi desteklemekte-
dir. Kirsal kalkinma stirecinin bitiin paydaslari UKA koordinasyonunda bir araya
geliyor, birlikte 6greniyor, deneyimlerini paylasiyor, birlikte karar aliyor ve bu
kararlari dayanisma icinde hayata geciriyor.

AB ile Uyum

Tarim ve Orman Bakanligi, Ulusal Kirsal A§'1 AB mevzuatina uyumlu sekilde
yapilandirarak Tirkiye'de kirsal kalkinma programlarinin Avrupa standartlarina
ylkseltilmesini destekliyor.

UKA, kirsal kalkinma politikalarinin etkin uygulanmasinin yani sira kirsal kalkinma
icin yeni hedefler sunmayi amaglamaktadir. UKA, Tiirkiye Cumhuriyeti ve Avrupa
Birligi tarafindan ortaklasa finanse edilmekte olup Tarim ve Orman Bakanlig,
Tarim Reformu Genel Midirligi, AB Yapisal Uyum Yonetim Otoritesi Daire Bas-
kanlig tarafindan yuritilmektedir.

Yararlanicilar ve

Ulusal Kirsal Ag, kirsal kalkinma icin aktif yerel katilimi desteklemektedir.
UKA; birlikte 6grenerek, gliven ve is birligi ile kalkinmanin adresi.
UKA, ilgili paydaslar arasinda koordinasyon goérevini tstlenmektedir.

UKA, llkemizi, kirsal kalkinmaya iliskin bilgi ve deneyimlerin paylasiimasini ve is
birliklerinin tesis edilmesini saglayacak iletisim ve dayanisma aglariyla oriyor.

Kirsal kalkinma stirecinin biitlin paydaslart UKA koordinasyonunda bir araya geliyor,

ekl dgreniyor, deneyimlerini paylasiyor, birlikte karar aliyor ve bu kararlari dayanisma
icinde uygulamaya geciriyor.
Bélgenizde ve ilkemizde yirlrlikte olan kirsal kalkinma politika ve galismalarinin
timind UKA internet sitesinden takip edebilirsiniz.
Ulusal Kirsal Ag, yerel, ulusal ve uluslararasi kalkinma baglarini yeniden ve daha
glclu bir sekilde kuruyor. Kirsalda bir degisim hikayesi yaziliyor.
Turkiye genelinde kirsal kalkinma ulusaldan yerele ve yerelden ulusala olmak tzere
cift yonlu yapilandinimaktadir.
Ulusal Kirsal Ag, kirsal kalkinma igin aktif yerel katilimi desteklemektedir.
UKA, Avrupa Kirsal Agi'nda Tirkiye'yi temsil ederek kirsal dayanisma ve is birligi
Bilgi agini Ulkemiz sinirlarinin Gtesine tastyor.

Yayginlastiricilar

UKA, kirsal kalkinma politikalarinin etkin uygulanmasiyla kirsal kalkinma igin yeni
hedefler sunmayi amacliyor.

UKA, Tirkiye Cumhuriyeti ve Avrupa Birligi tarafindan ortaklasa finanse edilmekte
olup Tarim ve Orman Bakanligi, Tarim Reformu Genel Midrlugu, AB Yapisal
Uyum Yénetim Otoritesi Daire Bagkanligi tarafindan yuritilmektedir.
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3.5. lletisim
Araclari

UKA iletisim Stratejisi kapsaminda
UKA ile ilgili farkindaligin artirilma-
si, iletisimin sUrdurdlebilirliginin
saglanmasi icin kapasite gelistiril-
mesi ve gorlnirligin artirlmasi
hedeflenmektedir. S6z konusu
hedefler dogrultusunda farkli ile-
tisim araclari ve mecralardan ya-
rarlaniimalidir. Bu bélimde temel
olarak kullanilacak iletisim araclari
ve hangi hedeflere hizmet ede-
cegi paylasilmaktadir. Uygulama
asamasi planlanirken ve uygulama
strecinde belirli dénemlerde ya-
pilacak anket, odak grup ve aras-
tirma calismalari ile mesajlarin ve
mecralarin hedeflere uygunlugu-
nun kontrol edilmesi, gerekli du-
rumlarda Uygulama Plani gézden
gegirilerek degisikliklerin yapilma-
si belirlenen hedeflere ulagiimasini
destekleyecektir.

IPARD cercevesinde yapilacak tim
iletisim faaliyetleri, AB Dig Faali-
yetler icin iletisim ve Goriniirlik
Sartlar (2018) kilavuzunda belirti-
len kurallar ve gerekliliklere uygun
sekilde ydritilecektir.
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3.5.1. Gorsel Kimlik

UKA gorsel kimligi, Ulusal Kirsal Ag ile ilgili farkinda-
ligin artinlmasinin yani sira hedef gruplar, paydaslar
ve medyaya mesajlarin aktarilmasinda olumlu bir
algi olusturulmasi icin iletisim araglari arasinda 6n-
celikli bir konuma sahiptir.

3.5.1.1. Logo

UKA logosu akilda kalici, gliclti olmali ve UKA'nin
kirsal kalkinma alaninda semsiye bir organizasyon
oldugu algisini olusturmalidir. UKA logosu hedef
kitle ile tim iletisim kanallarinda (antetli kagit, su-
num sablonlari, kartvizitler, e-posta imzalari vb.) kul-
lanilacaktir. Logonun farkli iletisim araglarinin yani
sira Tarim ve Orman Bakanhgi kurumsal kimligi ve
diger paydaslarin logolari ile birlikte kolay uygula-
nabilir olmasi dikkat edilmesi gereken bir dzelliktir.

Ulusal Kirsal Ag Logosu

ULUSAL
KIRSAL NG

NATIONAL RURAL NETWORK

Renkli Kullanim

CMYK HEX
M C:35 M:0 Y:100 K:0 W B4D334
W (:34 M:19 Y:100 K:4 W ACAD32
M C:0 M:50 Y:100 K:0 M F7941D
W C:63 M:0Y:18 K:0 W 49C4D2
W C:63 M:0 Y:18 K:15 W 3EABBY
C:1 M:15 Y:88 K:0 FFD437
M C:29 M:21 Y:65 K:5 M B4AC5D
YAZI CMYK YAZI HEX
M C:0M:00VY:0K:80 M 585958
M C:0 M0 VY:0K:50 M 939598
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Siyah-Beyaz Kullanim

.@ULUSAL_ I‘: ULUSAL
L KRSALAG b AN

NATIONAL RURAL NETWORK NATIONAL RURAL NETWORK

AB-Tiirkiye is Birligi Logosu

Tirkiye'de AB ortak finansmani ile yiritilen proje-
lerde gorinurlik kurallar geregi is birligi logosunun
materyalde yer alan diger logolarin iki kati blyukl-
glnde kullaniimasi gereklidir.

Bu proje Avrupa Birligi ve Turkiye Cumhuriyeti
tarafindan finanse edilmektedir.

AB-Tiirkiye Is Birligi Logosu ve goriinirliik ilkelerine
ulagilabilecek baglanti adresi:

https://www.avrupa.info.tr/tr/avrupa-birligi-
gorunurluk-ilkelerini-ogrenin-16

IPARD kapsaminda gergeklestirilecek tiim aktiviteler
ve Uretilecek doklimanlar AB iletisim ve gorindrlik
kural ve gerekliliklerine uygun olarak tasarlanacaktir.

https://www.avrupa.info.tr/tr/ab-dis-faaliyetler-
icin-iletisim-ve-gorunurluk-sartlari-7431
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3.5.2. Basili
Materyaller

Basili materyaller farkindaligin artirlmasi ve bilgi
paylasimi icin énemli araglardir. Hazirlanan mater-
yaller agirlikl olarak farkindaligin artirilmasi amaciy-
la acik alanlarda, toplantilarda ve egitimlerde kulla-
nilmaktadir.

3.5.2.1. Brosur/Foy/
Infografik/Kitap

Brosurler, UKA'nin gérinarlaga ve bilinirligini artir-
mak amaciyla hedef gruplar ve ilgili paydaslar ile
Ulusal Kirsal Ag'in amaci, dncelikleri ve yurittigd
calismalarin ana hatlarinin paylasildigr dokiimanlar-
dir. Toplantilar, kongreler, UKAFEST etkinlikleri ve
UKA Karavani'nda dagitilmasi énerilmektedir.

Foy ya da el ilanlart UKA hakkinda 6zet bilginin yer
aldigi ve secilen basliklarla ilgili gelismelerin payla-
sildigi kisa dokiimanlardir. UKAFEST ve UKA Kara-
vani'nda dagitilmasinin yani sira gerekli gérilen du-
rumlarda planlanan etkinlige 6zel olarak uretilmesi
onerilmektedir.

Infografikler her yil stirecteki gelismeleri paylasmak
amaciyla Uretilen, rakamsal verilerin de gorsellerle
birlikte kullanildigi 6zet dokimanlardir. Etkinliklerde
basili versiyonlari kullanilirken, sosyal medyada ise
dénemsel gelismelerle ilgili etkili paylagimlar yapil-
masina katki saglarlar.

Kitaplar UKA'nin calismalarinin paylasildigi iletisim
araclarindan biridir. Kirsalin Diisleri Aglarla Oriilsiin
kitabinin ardindan hazirlanan Degisimin Hikayesi
Kirsalda Yaziliyor kitabi UKA faaliyetlerinin yani sira
lyi Uygulama Orneklerinin kisa &ykiilerinin yaygin-
lastirlmasina katki saglayacaktir.
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Brosur, foy ve infografiklerin uluslararasi tanitimlar
da g6z éniinde bulundurularak Tiirkce ve ingilizce
Uretilmesi 6nerilmektedir. Farkli Glkelerden katilimin
s6z konusu oldugu durumlarda ilgili Glke dillerinde
sinirli sayida Uretim yararli olacaktir.

TUm basili materyallerin PDF formatlari internet site-
sinde (http://uka.org.tr/e-yayin) paylasilacaktir.

3.5.2.2. Poster/Acik Hava
Reklam Panosu

Posterler ve acik hava reklam panolari 6zellikle yerel
dizeydeki calismalarda goérsel olarak farkindaligi ar-
tirmak ve etkinliklerin duyurulmasini saglamak ama-
ciyla kullanilan énemli araclardir.

3.5.2.3. Promosyon
Uriinleri

Etkinliklerde kullanilan defter, kalem, dosya, tanitim
kitleri ve basin kitlerinin yani sira hedef kitlenin kul-
lanim alanina gore tasarlanan promosyon malzeme-
leri hedef gruplar, paydaslar ve kamuoyu nezdinde
gorunurlik ve farkindaligin artinlmasinda yuksek
carpan etkisine sahip Uriinlerdir.

3.5.2.4. Gorunurluk
Malzemeleri

Bayraklar, roll-up’lar, sahne arkasi gorselleri, 6rim-
cek stantlar gibi materyaller Ulusal Kirsal Ag'la ilgili
farkindaligin ve UKA'nin gorinlrliguniin artirlmasi-
na katki saglayacak malzemelerdir.



3.5.3. Cevrim Ici
lletisim

UKA internet sitesi, veri tabanlari, ¢cevrim ici forum,
e-biiltenler, sosyal medya araglari, lyi Uygulama Or-
nekleri ve Yerel Eylem Gruplarinin (YEG) tanitim vi-
deolari cevrim ici iletisimin baglica araclandir.

3.5.3.1. Internet Sitesi

internet sitesi cevrim ici iletisimde dnemli bir islev
Ustlenmektedir. UKA internet sitesi (www.uka.org.tr)
ile hedef kitlelere hizli ve givenilir bilgi ulagtirmanin
yani sira hedef kitleler arasinda ag kurulmasi saglan-
maktadir.

Kullanici dostu bir tasarim sayesinde hedef kitle icin
onemli olabilecek bilgilerin ve basliklar arasi bag-
lantilarin kolay ulasilabilir kutucuklarda olmasi inter-
net sitesinin etkin kullanimini artiracak ozelliklerdir.

UKA internet sitesinde;
e Kirsal kalkinma ile ilgili mevzuat,

* |PARD, ENRD, LEADER gibi uluslararasi prog-
ramlar ile KKYDP, Kalkinma Ajanslar gibi diger
kirsal kalkinma programlari baglantilari,

*  UKA kapsaminda hazirlanan belgeler,
e Etkinlik duyurulari,

e UKA iyeleri, YEG'ler, lyi Uygulama Ornekleri
veri tabanlar,

e Tematik alanlar,
e Elektronik yayinlar,
* Infografik calismalar, kisa tanitim filmleri,

e lyi Uygulama Ornekleri ve YEG videolari, tani-
timlari,

e Sik¢a Sorulan Sorular,

 llgili kurum ve kuruluglarla ilgili baglantilar pay-
lagilacak ve sirekli glincellenecektir.

Ulusal Kirsal Ag / National Rural Network

3.5.3.2. Veri Tabanlari

UKA ile ilgili gesitli verilerin veri tabanlar ortaminda
kolay glincellenebilir ve erisilebilir olarak tutulmasi
UKA iletisim calismalarinin énemli bir ayagini olus-
turmaktadir. Veri tabanlari ile ilgili asagida listelenen
temel basgliklarin yani sira ihtiyaglar dogrultusunda
belirlenecek basliklarin cesitlendiriimesi ve hazirlanan
veri tabaninin sirekli glincellenmesi gerekmektedir.

e UKA lyeleri, YEG'ler, iyi Uygulama Ornekleri,
ilgili kurum ve kurulus temsilcileri, medya kuru-
luglar gibi hedef kitle listelerinin hazirlanmasi
ve sirekli glincellenmesi, calisma alanina gére
filtreleme yapilabilmesi,

e Sirdurilen tim caligmalarin listelenmesi,

e Diger Ulke drneklerinin incelenmesi, analizlerin
paylasilmasi,

e YEG'lerin hazirladigi stratejilerin ortak noktalari-
nin ve bdlgesel olarak kullanilabilecek alanlari-
nin analizi ve paylasimi,

e lyi Uygulama Orneklerinin analizi, siireg icindeki
gelisimlerinin takibi ve bunlarin paylasimi énce-
likli bagliklar olarak siralanabilir.

3.5.3.3. Cevrim ici Forum

Cevrim ici iletisimin yaygin olarak kullanildigi g6z
6nilinde bulundurularak yararlanicilar, paydaslar, ku-
rum ici ve ilgili kurum ve kuruluglar arasinda saglikli
ve hizli bilgi akisinin saglanmasi amaciyla haber-
lesme gruplarinin bir araya getirilecedi Cevrim Igi
Forum platformunun gelistirilmesi 6nerilmektedir.
Koordinasyonunun UKA Destek Birimi tarafindan
yiriitilecegdi Cevrim ici Forum’da farkli hedef kitleler
icin farkli diizeylerde sisteme ulagim saglanmasinin
yani sira iletisimin disey, yatay ve capraz baglanti-
larla sUrdirilmesi sistem verimliliginin artinlmasina
katkida bulunacaktir. Forum platformu hayata ge-
cirilirken uyulmasi gerekli kurallar ve sorumluluklar
kullanicilarla paylasilarak siire¢ icinde yasanabile-
cek yanlis anlagilmalarin 6niine gecilmelidir. Forum
platformunda, farkli dénemlerde aktif moderatérler
esliginde belirlenen baslklarda goris aligverisi ya-
pilmasinin yani sira kullanicilarin soru sorabilecedi,
goris bildirebilecegi ve yanit alabilecegi alanlarin
olmasi platformu 6zel kilan faktérlerden olacaktir.
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Sosyal medya
caligmalari giinimiizde
yogun olarak kullanilan
iletisim araclar
arasindadir. Sosyal
medya araclari,

kirsal kalkinma ile

ilgili farkindahgin
artirilmasinin yani sira
hedef kitleye bilginin
hizli ulasmasina, ag
olusturulmasina,
duyurularin yapilmasina
ve etkinliklere katilimin
artirilmasina katki
saglayacaktir.

3.5.3.4. E-Bultenler

Elektronik blltenler aylik, tg aylik ya da alt aylik pe-
riyotlarda yayimlanan, kirsal kalkinma programlariyla
ilgili bilgi aktarmanin yani sira etkinlik duyurularinin
yapildigi ve Iyi Uygulama Ornekleri ile ilgili gelisme-
lerin paylasildigi dokiimanlardir. E-biltenlerin pay-
lagilmasi asamasinda posta kutularinda yogunluk
yaratmamak amaciyla iceriklere gére konuyla ilgili
hedef kitleler dikkatle belirlenmelidir.

3.5.3.5. Sosyal Medya

Sosyal medya caligmalari glinimiizde yogun olarak
kullanilan iletisim araclari arasindadir. Sosyal medya
araclari, kirsal kalkinma ile ilgili farkindahigin artiril-
masinin yani sira hedef kitleye bilginin hizli ulagsma-
sina, ag olusturulmasina, duyurularin yapilmasina,
etkinliklere katilimin artinlmasina katki saglayacaktir.
Kullanilmasi énerilen basglica sosyal medya araclar
arasinda Twitter, Instagram, Facebook, YouTube ve
LinkedIn sayilabilir. Bu mecralarda Ulusal Kirsal Ag
hesaplari olusturularak diizenli bilgi girisi yapilmasi
takipgi sayisinin artirilmasi icin ¢cok énemlidir.

Sosyal medya calismalarinin UKA Destek Birimi ile
birlikte calisacak sosyal medya planlama ajansi is
birligi ile strdirilmesi, Uygulama Plani dogrultu-
sunda hazirlanacak genel sosyal medya planlama-
sinin yani sira énemli etkinlikler 6ncesinde etkinlige
6zel detayli sosyal medya plani olusturulmasi, faa-
liyetlerin sosyal medyada gorinlrliginin ve yara-
tacadi farkindaligin artirlmasina katki saglayacaktir.

Sosyal medya calismalarinda haftada en az li¢ mesaj
paylasiimasi, bu mesajlardan en az birinin kullanici-
lardan gdruslerini belirtmelerinin istenecedi bir soru
mesaji olmasi ve her ay bu sorulara gelen yanitlarin
gorsel destekli anlatimlarla paylasiimasi cift yonli
iletisim ve aidiyet duygusunu destekleyecektir.

Sosyal medya calismalarinin kampanyalar, infogra-
fikler ve kisa videolarin yani sira sponsorluk ve rek-
lamlarla desteklenmesinin yaratacagi kelebek etkisi
g6z 6nlnde bulundurulmalidir.



3.5.3.6. lyi Uygulama
Ornekleri Tanitim Videolari

UKA, kirsal kalkinma programlari kapsaminda ya-
rarlanilabilecek faaliyetler hakkinda topluma genel
bilgi vermek ve kirsal kalkinma programlarinin uy-
gulanmasini iyilestirmek amaciyla lyi Uygulama Or-
neklerinin derlenerek yayginlastirimasini sistematik
hale getirmektedir.

lyi Uygulama Ornekleri olarak secilen projelerle ilgili
bilgi paylasimi; hem Tiirkiye genelinde hem de AB
llkelerinde yerel aktérlerin edindigi bilgi, uygula-
malarda yasanan zorluklar, basariyi artiran faktérler
ve deneyimlerden cikarilan derslerin aktarilmasi sa-
yesinde kirsal kalkinma programlarinin uygulamala-
rinda verimliligin artinlmasina katki saglayacaktir.

Ornek projelerle ilgili bilgi paylasimi ayni zamanda
pratik bilgilerin farkli cografyalar ve farkli aktorler
arasinda yayilmasina da yardimci olacaktir. iyi Uy-
gulama Ornekleri icin Gretilen tanitim videolarinin
etkinliklerin yani sira sosyal medya hesaplari ve in-
ternet sitesi kanaliyla yayginlastirilmasi farkindaligin
artinlmasini destekleyecektir.
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3.5.3.7. Animasyon Filmi

UKA tanitim animasyonu, UKA hakkinda farkindali-
g1 artirmaya destek olacak ve yuritilen calismalar
paylasmayi saglayacaktir. UKA'nin ¢ikis noktasi olan
kirsalin ruhu ve emek olgusunun yani sira “Kirsalin
Diisleri Aglarla Oriilsiin” sloganini destekleyen ma-
salimsi bir gorsellikle tasarlanan animasyon filminin
farkl etkinliklerde kullanilmak Gizere 3 dakikalik uzun
stirimu ve sosyal medya hesaplarinda kullaniimak
Uzere 1 dakikalik kisa strimi olmak tzere iki ayri
versiyonu hazirlanacaktir.
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3.5.4. Medya

L]

lliskileri

Ulusal, bolgesel ve yerel dizeyde basin biltenleri,
bilgilendirme notlari, basin kitleri hazirlanmasi ve
dagrimi, basin davetleri diizenlenmesi, televizyon
ve radyo kanallariyla gériismeler yapilmasi ve prog-
ramlarda yer alinmasi, sosyal medyanin aktif kullani-
mi gibi araglarla medya iliskilerinin gticlendirilmesi
UKA hakkinda farkindaligin artirilmasini ve bilgi pay-
lagimini saglayacak dnemli iletisim araclarindandr.

Medya iliskilerinin UKA Destek Birimi ile birlikte ¢a-
lisacak medya planlama ajansi is birligi ile strdiril-
mesi, hazirlanacak genel medya planlamasinin yani
sira 6nemli etkinlikler 6ncesinde etkinlige 6zel de-
tayli medya plani olusturulmasi, faaliyetlerin med-
yadaki gorinurliginin yiksek olmasina katki sag-
layacaktir.

Basin listelerinin ulusal ve bdlgesel diizeyde sirekli
glincellenmesinin énemi unutulmamalidir. Ayrica,
bolgesel ve yerel medya mensuplari igin dlzenle-
necek medya egitimlerinin UKA ve kirsal kalkinma
ozelinde medya farkindaliginin artirilmasi konusun-
da 6nemli bir adim olacagi g6z éniinde bulundurul-
malidir.

3.5.4.1. Basin Bultenleri

Etkinlikler 6ncesinde ya da genel kamuoyunu ilgi-
lendirecek haber niteligi tasiyan konularda payla-
simlar yapilmasi planlandiginda basin biiltenleri
medya iletisimi icin 6nemli bir aractir. Basin bulteni
hazirlarken dikkat edilmesi gereken noktalar:

e Etkinlikle ilgili merak uyandirici/bilgi verici bas-
lik, etkinlik tarihi, etkinligin yapilacagi yer ve
katilimcilarla ilgili bilgiler en basta yer almalidir.

e Etkinligin UKA kapsaminda gerceklestirildigi
belirtiimeli, ayrica etkinlik uluslararasi bir prog-
ramin parcasi ise bu bilgi paylasiimalidir.
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e Basin blltenleri haberin 6ziini olusturan dokd-
manlardir; mesajlarin kisa ve agik olarak verilme-
si, gerekli durumlarda rakamlarla desteklenmesi
ilgiyi artiracaktir.

e Farkli yayin organlar igin farkl basin biltenleri-
nin hazirlanmasi kamuoyunun ilgisinin artmasi-
na yardimci olmaktadir. Ornegin, lyi Uygulama
Ornekleri ile ilgili bir etkinlik dncesinde haber
ajanslari icin kisa genel bilgilendirme metni ye-
terliyken, sektérel medya kuruluslari igin yapilan
calismalarin  detaylandirilmasi yararli olabilir.
Ekonomi basini icinse rakamlarla desteklenen
bilgiler daha merak uyandiricidir.

e Detayli bilgiler “Calisma Hakkinda Genel Bil-
gi” ya da “Editor icin Not” gibi basliklar altinda
paylasiimahdir.

3.5.4.2. Bilgilendirme
Notlari

Kirsal Kalkinma Programi ve UKA hakkinda daha
kapsamli hazirlanmis metinlerin ilgili gorseller esli-
ginde, hazirlanacak basin kitleri ile birlikte paylasil-
masi medyada farkindaligin artirlmasina katki sag-
layacaktir.

3.5.4.3. Basin Toplantilari/
Medya Ziyaretleri

Basin toplantilar, yiritilen programla ilgili payla-
simlarin yapilmasi ya da buyUk etkinlikler 6ncesinde
kamuoyunun farkindaliginin artirilmasi amaciyla, ba-
sinin ve kamuoyunun ilgisini ¢cekecek bir konusmaci-
nin katiimiyla gerceklestirildiginde etkinligi ylksek
iletisim araglarindan biridir. Basin toplantisinin hazir-
lik asamasinda;

* Basin toplantisi davet mesajinin hazirlanmasi,

* Basin toplantisi katilimci listesinin detayli bir se-
kilde hazirlanmasi,

e Katilimcilarin bilgilendirilmesi amaciyla medya
ziyaretlerinin yapilmasi,



* llgili paydaslarin toplantiya davet edilmesi,

* Basin toplantisinin gergeklestirilecegi mekanin
fiziksel ve teknik donaniminin yeterliliginin kon-
trol edilmesi,

e Basin kitlerinin hazirlanmasi saglanmalidir. Basin
kitlerine konulmasi yararli dokiimanlar:

*  Toplanti programi
e UKA ile ilgili bilgi notu
e Basili dokiimanlardan 6rnekler

e Goruntl kalitesi yiksek fotograf ve video-
lar iceren USB

e Mimkinse ana konusmacinin konugma
metni, degilse konugsmanin ana basliklar

Basinla iligkileri canli tutmak ve hizli bilgi akigini sag-
lamak amaciyla belirli dénemlerde medya ziyaretle-
rinin yapilmasi 6nerilmektedir. Medya temsilcileri,
konu ile ilgili muhabirler, sektor dergileri, sektorle
ilgili program yapan yapimcilar ve muhabirlerle go-
ristilerek bilgilendirme yapilmasi yararlanicilar, pay-
daslar ve kamuoyu nezdinde gérindrlik ve farkin-
daligin artinlmasina katki saglayacaktir.

Ulusal Kirsal Ag / National Rural Network

3.5.4.4. lyi Uygulama
Ornekleri ve YEG Aglari
Medya Bulugmalari

UKA kapsaminda lyi Uygulama Ornekleri ve Yerel Ey-
lem Gruplar (YEG) aglarinin faaliyetlerinin kamuoyu
ile paylasilmasi kirsal kalkinmaya yonelik calismalarin
yayginlastirimasinin énceliklerindendir. Iyi Uygulama
Ornegi olarak secilmis projeler ve YEG'lerin yiriitti-
gu calismalarin cesitli asamalarinda ulusal, bolgesel
ve yerel medya mensuplarinin katilimiyla gerceklesti-
rilecek alan ziyaretleri ve bunlarla ilgili yayimlanacak
haberler yeni proje fikirleri igin kaynak olusturmanin
yani sira kamuoyunda kirsal kalkinmayla ilgili farkin-
daligin artinlmasini destekleyecektir.

3.5.4.5. Televizyon/Radyo
Programlari

Ulusal, bdlgesel, yerel televizyon ve radyo kanallarin-
daki programlarda konusmaci olarak yer almak, Kirsal
Kalkinma Programi ve UKA caligmalarinin genis kit-
lelerle bulusturulmasina katki saglayacaktir. izlenme
orani ylUksek dizilerde Kirsal Kalkinma Programi ve
desteklerle ilgili repliklerin yer almasi, lyi Uygulama
Ornekleri ve YEG aglarinin bulundugu bdlgelerde
cekilmekte olan dizilerde bu konularla ilgili replik ve
gorseller iceren sahnelere yer verilmesi gorlnurlik
ve farkindaligin artirlmasini destekleyecektir.
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3.5.5. Kisilerarasi
iletisim

Bilgi paylasimi ve farkindalik artirma amaciyla UKA
cercevesinde diizenlenecek etkinlikler iletisim Stra-
tejisi'nin 6nemli araglarindandir. Bélgesel toplanti-
lar, egitimler, Tematik Calisma Grubu toplantilari,
Ulusal Kirsal Kalkinma Agi Kongresi ve UKAFEST
gibi etkinliklerin yani sira ozellikle ¢iftciler ve kiigtk
aile igsletmelerinin davet edilecegdi 6zel gunler igin
planlanacak toplantilar, paydas toplantilari, farkin-
dalik toplantilari ve kampanyalar genis bir cergeve-
de hedef kitleye ulagiimasini saglayacak kisilerara-
si iletisim araglaridir. Etkinlik planlamasi yaparken
orta-uzun vadede cikabilecek olasi sorunlarn orta-
dan kaldirlmasina yardimci olacak basliklar asagida
siralanmaktadir:

e Etkinligin amag ve hedefini netlestirmek ama-
ciyla hazirlik asamasinda kurum igi ve paydas
toplantilari  diizenlenmesi

e Etkinligin hazirlik ve uygulama asamasinda kul-
lanilacak uygulama planinin hazirlanmasi

e insan kaynaklari
* Ekip Uyelerinin rol ve sorumluluklari
e Butce

e Etkinlik mekaninin secimi, teknik ekipman
kontrolii

e  Gorunlrlik malzemelerinin belirlenmesi
ve gerekiyorsa Uretimi

e Dagitilacak promosyon malzemelerinin
secimi ve Uretimi

e Etkinlik sirasinda fotograf ve video hizmet-
lerinin alimi

*  Programin belirlenmesi
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Konusmaci listesi hazirlanmasi ve uygun-
luk kontroli yapilmasi

ilgili hedef gruplar incelenerek detayli da-
vetli listeleri olugturulmasi

Duyuru kanallarinin belirlenmesi
e Davetiye génderilmesi

*  Sosyal medya araglari

e UKA internet sitesi

e lgili kurum ve kuruluglarin yani sira
paydaslarin internet siteleri

e  Gerekli durumlarda poster ve acik hava
reklam panolar ile duyurularin yapil-
masi

Duyurularda son kayit tarihinin belirtiimesi
Medya baglantilarinin kurulmasi

* Medya mensuplarina etkinlikle ilgili bil-
gi aktariimasi

e FEtkinlik dncesi basin bulteninin hazir-
lanmasi ve dagitimi

e Etkinlige katilacak basin mensuplari
icin basin kitleri hazirlanmasi

e Etkinlik sonrasi basin bulteninin hazir-
lanmasi ve dagitimi

* Medya takibi yapilmasi

Etkinlik sonrasinda katilimcilara tesekkir
mesaji gonderilerek goruslerinin alinma-
si, UKA etkinliklerinden internet sitesi ve
sosyal medya hesaplari kanaliyla haberdar
olabilecekleri bilgisinin paylasiimasi
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Covid-19 pandemisinin yasamimizda énemli yer tuttugu bu giinlerde iletisim Stratejisi'nde payla-

silan etkinliklerin fiziksel aktivite olarak gerceklestirildigi hallerde sosyal mesafe ve hijyen énlem-

lerinin etkinlik ddneminde uygulanmakta olan Covid-19 tedbirleri dogrultusunda alinmasinin yani

sira gevrim ici etkinlige doénustirilebilecek etkinliklerin tercih edilmesi énerilmektedir. Cevrim igi

etkinlikler icin Zoom, Microsoft Teams, Skype, YouTube gibi ¢evrim ici platformlar kullanilabilir.

Cevrim ici etkinliklerde yukarida etkinlik uygulama planinda belirtilen maddelere ek olarak géz

oninde bulundurulmasi gereken 6nemli basliklar su sekilde siralanabilir:

Yiksek katilimin saglanabilmesi amaciyla hedef kitleye davetiyeler e-posta ile ulastirilarak ilgili
kisilerle dogrudan iletisime gecilmesi

Bilgilendirme amaciyla UKA ve paydaslarin internet siteleri ile sosyal medya hesaplarindan ya-
pilacak duyurularin sosyal medya reklam hizmet alimi ile desteklenmesi

Etkinligin icerigine gore stlidyo ortaminin hazirlanmasi

Ust diizey katiimli etkinliklerin 4 ya da 5 yildizli bir otelin toplanti salonu kullanilarak AB
gorinurlik kurallari cercevesinde hazirlanmis sahnede gergeklestiriimesi, ana konusmaci-
larin sosyal mesafe ve hijyen kurallarina uygun olarak etkinlikte hazir bulunmasi, katilimci-
larin ise bulunduklari mekanlardan internet araciligi ile katilim saglamasi

Egitimler, bilgilendirme giinleri gibi etkinlikler icin UKA Destek Birimi toplanti salonun-
da AB gorunrlik kurallar cergevesinde hazirlanmig sahnenin diger konusmacilarin arka
planina da yansitilarak konusmacilar ve katilimcilarin bulunduklar mekénlardan internet
aracihgi ile katiiminin saglanmasi

Etkinligin icerigine gore katilimcilarin ses ve/veya goériintilerinin soru-cevap oturumlari disinda

kapali tutulmasi, katilimci sayisina gére gerekli durumlarda soru-cevap oturumlarinda sorularin

yazili olarak alinmasi ve cevaplanmasi

Cevrim ici etkinliklerde katilimcilarin konusmaciya odaklanmasinin fiziksel etkinlikteki kadar yiik-

sek olmadigi gbz oniine alinarak;

Konusmacilarin sunumlarini garpici gorseller, motivasyonu artirict konusmalarla destekle-
mesi

Sunum sUrelerinin sinirlandirilmasi

Konusma aralarinda infografik, kisa tanitim filmleri gibi gdrselligin yiksek oldugu mater-
yaller kullanilarak odaklanmanin artiriimasi

Olasi teknik problemlerin hizli ¢éziimii igin profesyonel teknik ekibin hazir bulundurulmasi

Etkinlik sonrasinda sunumlarin ve gériindrligin artirilmasi amaciyla Gretilmis malzemelerin ste-

ril paketler icerisinde katilimcilara ulastirilmasi
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3.5.5.1. Bélgesel
Toplantilar/Ozel Giinlerle
llgili Toplantilar

IPARD cercevesinde belirlenen Diizey 2 iBB (iBB-2)
illerinde gerceklestirilecek toplantilara 1BB-2 illeri
arasinda yer almayan komsu illerden de katilimcilar
davet edilerek kirsal kalkinma ve belirlenen tema-
tik basliklar katiimcilarla paylasilabilecektir. Toplan-
tilarin glindemi ve igerik dogrultusunda secilecek
hedef kitleler arasindan katiimcri listelerinin IPARD
Yonetim Otoritesi koordinasyonunda bélge temsil-
cileri tarafindan belirlenmesi toplantilarin hedefine
ulagsmasina katki saglayacaktir. Bolgesel dizeyde
ciftciler, kiigtk aile isletmeleri, kadin kooperatifleri,
geng girisimciler gibi farkli gruplar icin diizenlene-
cek paydas toplantilar, farkindalik toplantilari ve
6zel glnler icin planlanacak toplantilar farkindaligin
ve katilimciligin artirlmasini destekleyecektir. Cev-
rim i¢ci degerlendirme formlari ile toplantilarin icerik
ve organizasyonlarinin degerlendiriimesinin planla-
nan diger etkinlikler icin altyapi olusturacagr 6ngo-
rilmektedir.

Kirsal kalkinma basliklaryla ilgili Dinya Sulak Alanlar
Gunt, Orman Haftasi, Dinya Ciftgiler Gind, Din-
ya Cevre GlnU, Dinya Kadin Ciftgiler Glnd, Diinya
Gida GunU, Dinya Kooperatifcilik Gunt gibi 6zel
glin ve haftalarda UKA ve Kirsal Kalkinma Programi
ile ilgili bilgi paylasimi yapilmasi ve farkindalik ar-
tirma amaciyla etkinlikler diizenlenmesi 6nerilmek-
tedir.

Etkinliklerin sosyal medya kampanyalariyla destek-
lenmesi katilimcilar ve kamuoyunda farkindaligin
artinlmasina katki saglayacaktir.
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3.5.5.2. Tematik Calisma
Grubu Toplantilari

Kirsal kalkinma programlarinin yayginlastiriimasinin
yani sira Kicik Aile Ciftliklerinin Tegvik Edilmesi,
Kirsal Alanlarin Tanimi, Kirsal Alanlarda inovasyon
ve Girigimcilik, Kirsal Turizm, LEADER Yaklagimi-
Tabandan Tavana Kirsal Kalkinma, Tibbi ve Aromatik
Bitkiler, Kirsal Altyapi, Kisa Tedarik Zincirleri baslikla-
rinda Tematik Calisma Gruplari Toplantilar gergek-
lestirilmesi 6nerilmektedir. Tematik Calisma Gruplari
Toplantilari iki yilda bir diizenlenecek Ulusal Kirsal
Kalkinma Agi Kongresi'nde farkli oturumlarda ger-
ceklestirilebilecedi gibi gerek gorilen durumlarda
ayri toplantilar olarak da dizenlenebilir. Kongre'nin
yapilmayacagi yillarda ise toplantilarin bdlgesel
ya da ulusal diizeyde gerceklestiriimesi ve ciktilari-
nin yayginlastinimasi, UKA ile ilgili farkindaligin arti-
rilmasini ve bilgi paylasimini destekleyecektir.

3.5.5.3. Fuar ve
Festivallere Katilim

UKA DB Bdlge Temsilcilerinin bélgelerinde bulunan
UKA Uyelerini fuar ve festivallere katilim igin destek-
lemesi UKA lyelerine tanitim, bilgi ve deneyim pay-
lagimi olanaklari sunmasinin yani sira yerel degerle-
rin tanitimina katki saglayacaktir. UKA internet sitesi
ve e-blltenler araciligi ile bolgesel etkinlikler diger
bolgelerle paylasilarak sinerji yaratilacaktir.



3.5.5.4. Egitimler

UKA'nin hedef kitlesi belirlenirken yararlanicilar,
paydaslar ve i¢ iletisim basliklarinda tanimlanan
gruplar igin belirli araliklarla egitimler diizenlenmesi
ongorilmektedir. Egitimler sonrasinda doldurulacak
cevrim ici degerlendirme formlari ile egitimin de-
Jerlendirmesi yapilacak ve gerekli gorilmesi duru-
munda diger egitimlerde bu bilgiler dogrultusunda
dizenlemeler 6nerilecektir. Tarim ve Orman Bakan-
ligr Il Midiirliikleri ve TKDK il Koordinatérliiklerin-
den secilecek irtibat kisilerinin yani sira YEG'lerin bir
araya getirilecegi egitim programlari ortak anlayisin
pekistirilmesine katki saglayacaktir. Paydaslar ve pi-
lot projeler kapsaminda hazirlanacak farkli egitimler
ise strdurdlebilir iletisim ve kapasite gelistirme ¢a-
lismalarini destekleyecektir.

3.5.5.5. Ulusal Kirsal
Kalkinma Agi Kongresi ve
UKAFEST

Ulusal Kirsal Kalkinma Agi Kongresi'nin, Yénetim
Otoritesi UKA Destek Birimi'nin koordinasyonunda
belirlenen basliklar dogrultusunda, katiimcilarin
farkli Glke deneyimleri hakkinda bilgi sahibi olabi-
lecekleri, kirsal kalkinma ve tematik konularla ilgili
gelismeleri takip edebilecekleri ve tartismalara katki
saglayabilecekleri uluslararasi bir ortam olmasi he-
deflenmektedir. Kongre, secilmis lyi Uygulama Or-
nekleri ve YEG'lerin hedef kitleler ve kamuoyu ile
bulusacagi UKAFEST e de ev sahipligi yaparak hem
projeler arasi sinerji olusturulmasina hem de hedef
kitleler icin bilgi paylasimina katki saglayacaktir.
Ulusal Kirsal Kalkinma Agi Kongresi'nin iki yilda bir
sonbahar-kis déneminde dizenlenmesi 6nerilmek-
tedir. Kongre oturumlarinda cevrim ici degerlen-
dirme formlan ile oturumlar ve Kongre'nin deger-
lendirmesinin yapilmasi bir sonraki organizasyonun
oturum basliklari icin altyapi olusturacaktir.

Ulusal Kirsal Ag / National Rural Network

3.5.5.6. UKA Karavani

UKA logosu ve sloganlari ile giydirilmis bir karavanla
tlke genelinde farkli hedef gruplar icin tasarlanmis
farkli etkinlikler yapilmasi hem bilgi paylasimi hem
de farkindalik artirma calismalarini destekleyecektir.
UKA Karavani'nda kirsal kalkinma programlari hak-
kinda bilgilendirme notlari, UKA Brosird, tanitim
materyalleri, lyi Uygulama Ornekleri ve YEG dokii-
manlar gibi bilgi paylasimi malzemeleri ve gorsel
materyaller yer alacakti. UKA Karavani'nin kirsal
kalkinmayla ilgili 6zel giinlerde dizenlenecek et-
kinliklerde cazibe merkezi olarak kullanilmasi 6ne-
rilmektedir.
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3.5.6. iletisim Araclar Ozet Tablo

Tablo 2. iletisim Araclan Ozet Tablo

Araclar

Amacg

Hedef Kitle

Gorsel Kimlik

Logo

Farkindaligin artinlmasi

Yararlanicilar

UKA logosu akilda kalici ve giiclii olacak, - 4 Paydaglar
UKA'nin kirsal kalkinma alaninda semsiye Bilgilendirme

. . o Kamuoyu
bir organizasyon oldugu algisini olustura- Gériniirlik
caktir. Bolgesel ve yerel medya
Basili Materyaller
Basili Malzemeler, Promosyon ve
Gériiniirliik Malzemeleri

Gérinurlik Yararlanicilar

UKA ile ilgili farkindalik yaratmak, bilgi
akisi saglamak ve etkinlikleri duyurmak
amaciyla Uretilecek ve dagitilacaktir. Basili
materyaller arasinda en sik kullanilanlar
brostir, infografik, kitap, poster, bayrak,
roll-up, 6riimcek stant, pankart ve pro-
mosyon malzemeleridir.

Farkindaligin artinlmasi

Bilgilendirme

Paydaslar
Kamuoyu

Medya

Cevrim ici Medya

internet Sitesi

UKA ve kirsal kalkinma ile ilgili seffaf bilgi
paylasimi ve farkindaligin artirlmasi ama-
ciyla tasarlanip stirekli glincellenecektir.

Bilgilendirme

Farkindaligin artirilmasi

Yararlanicilar
Paydaslar
Kamuoyu

Medya
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Sosyal Medya

UKA ve kirsal kalkinma ile ilgili farkinda-
igin artinlmasinin yani sira hedef kitleye
bilginin hizli ulagmasina, ag olusturulmasi-
na, duyurularin yapilmasina ve etkinliklere
katilimin artinlmasina katki saglayacaktir.

Farkindaligin artirilmasi
Bilgilendirme

Gorunarluk

Yararlanicilar
Paydaslar

Kamuoyu



Araclar

Amacg

Ulusal Kirsal Ag / National Rural Network

Hedef Kitle

Veri Tabanlari

UKA ile ilgili ¢esitli verilerin veri tabanlari

ortaminda kolay glincellenebilir ve erisile-
bilir olarak tutulmasi UKA iletisim calisma-
larinin dnemli bir ayagini olusturmaktadir.

Bilgilendirme

Yararlanicilar

Paydaslar

Cevrim igi Forum

UKA faaliyetleri ve ilgili bitiin bagliklara
iliskin hizli bilgi akisi saglayacaktir.

Bilgilendirme

Surdurdlebilir iletigim icin
kapasite artiriimasi

Yonetim Otoritesi
ilgili kurum ve kuruluglar

Yararlanicilar

UKA Animasyonu

UKA hakkinda farkindaligi artirmaya ve
yiurGtilen calismalari paylagsmaya katki
saglayacaktir.

iyi Uygulama Ornekleri ve YEG Aglari
Videolari

lyi Uygulama Ornekleri ve YEG'lerin
strdiirdiigu calismalarin paylasilmasi farkl
cografyalar ve farkli aktérler arasinda hizli
bilgi akisina yardimci olacaktir.

Bilgilendirme
Farkindaligin artirilmasi

Gorunarlik

Yararlanicilar
Paydaslar

Kamuoyu

Medya iliskileri

Medya kuruluglar ve temsilcileriyle
kurulan etkili iletigsim farkindaligin artiril-
masinin yani sira bilginin hizli ve seffaf bir
sekilde yayginlastiriimasini saglayacaktir.

Bilgilendirme
Farkindaligin artirlmasi

Gorunarluk

Yararlanicilar
Paydaslar

Kamuoyu
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Araclar

Amacg

Hedef Kitle

Kisilerarasi iletigim

Bélgesel Toplantilar
Paydas Toplantilari
Farkindalik Toplantilari
Ozel Giinler icin Toplantilar

Farkli hedef gruplar ve sektérlerden
katihmcilarla gergeklestirilecek toplantilar
bilgi akisinin saglanmasinin yani sira UKA
ile ilgili farkindaligin ve gérinirligin
artinlmasini destekleyecektir.

Farkindaligin artirilmasi
Bilgilendirme

Gérunurluk

Yararlanicilar
Paydasglar
Kamuoyu

Bolgesel ve yerel medya

Tematik Calisma Grubu Toplantilar

Bolgesel ve ulusal diizeyde dizenlenecek
Tematik Calisma Gruplari Toplantilari,
secilen konularda bilgi artisi ve yerel ino-
vasyona katki saglamasinin yani sira Kirsal
Kalkinma Programi uygulamalari ile ilgili
farkindaligin artinlmasini destekleyecektir.

Farkindaligin artirilmasi
Bilgilendirme

Politika gelistirme

Yararlanicilar

Paydaglar

Fuar ve Festivallere Katilim

UKA Uyelerinin fuar ve festivallere katilim
icin desteklenmesi yerel degerlerin
tanitiminin yani sira bilgi ve deneyimin
artirnlmasina katki saglayacaktir.

Bilgilendirme

Farkindaligin artirilmasi

Yararlanicilar
Paydaslar
Kamuoyu

Medya
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Egitimler

Kirsal kalkinma programlariyla ilgili bilgi
paylasimini ve iletisimde strdirilebilirli-
gin saglanmasini destekleyecektir.

Bilgi paylasimi

ic iletisim

Yararlanicilar

Paydaslar



Araclar

Ulusal Kirsal Ag / National Rural Network

Amacg

Hedef Kitle

Degerlendirme Toplantilan

ic iletisimde siirdiriilebilirligin saglanmasi
amaciyla tiim aktorlerin belirli donemler-
de bir araya gelmesini saglayacaktir.

Bilgilendirme

Surdurdlebilir iletisim igin
kapasite artiriimasi

Yonetim Otoritesi
ilgili kurum ve kuruluglar

Yararlanicilar

Ulusal Kirsal Kalkinma Agi Kongresi ve
UKAFEST

Kirsal kalkinma programlari ve gelismele-
rin paylasilacagi uluslararasi calismalardir.
Kongre kapsaminda diizenlenecek
UKAFEST stantlarinda lyi Uygulama Or-
nekleri ve YEG'ler hedef kitleler ve kamu-
oyu ile bulusturularak farkindalik artirma
ve bilgi akigi desteklenecektir.

Farkindaligin artirilmasi
Bilgilendirme

Gorunurluk

Yararlanicilar
Paydaslar
Kamuoyu

Medya

UKA Karavani

UKA logosu ve sloganlari ile giydirilmis
bir karavanla kamuoyu ile bulusarak
farkli hedef gruplar icin tasarlanmis farkli
etkinlikler yapilmasi hem bilgi paylasimi
hem de farkindalik artirma calismalarin
destekleyecektir.

Farkindaligin artirilmasi
Bilgilendirme

Gorunurluk

Yararlanicilar
Paydaslar
Kamuoyu

Medya
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iletisim faaliyetleri ve kullanilacak mecralar tasarla-
3 ° 6 ° Ba§a ri nirken etkili iletisimin vazgecilmez kriterlerinden biri

Kriterleri

olan dlculebilirlik kriteri g6z 6niinde bulundurulma-
lidir. Onerilen kriterler asagida siralanmaktadir:

e UKA internet sitesinin kullanim siklig
* Dizenlenen toplanti sayisi

*  Cevrim ici ve yliz yiize yapilan toplantilarda ka-
tilimer sayisi

*  Cevrimici platformlarda paylasilan mesaj, duyu-
ru ve videolarin sayisi

* Sosyal medya hesaplarinin takipgi sayisi

e Hazirlanan basin biltenleri, e-blltenler, brostir-
ler ve kitaplarin kalitesi ve adedi

*  Medya gorinurligu
* Dagitilan promosyon malzemelerinin adedi
e Veri tabaninin olusturulmasi ve aktif kullanimi

e Cevrim ici Forum sisteminin kurulmasi, yararla-
nicilar ve ilgili paydaslarla iletisimin tek bir alan-
dan saglanmasi

e UKA gorsel kimliginin butin faaliyetlerde kulla-
nilmasi, bilinirlik ve taninirh@inin artinimasi

iletisim faaliyetleri ve
kullanilacak mecralar
tasarlanirken etkili
iletisimin vazgecilmez
kriterlerinden biri
olan olctllebilirlik
kriteri g6z oniinde
bulundurulmaldir.
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3.7. Butce

Iletisim Stratejisi'nde tanimlanan iletisim faaliyetleri
icin UKA Destek Birimi gerekli durumlarda kisa do-
nemli uzmanlarla galismali ve yillik faaliyet planlari
hazirlanirken yurGtilecek faaliyetlerle ilgili teklifler
alinarak detayl butge olusturulmalidir. Etkinlik but-
cesi hazirlanirken sosyal medya ve bdlgesel medya
reklamlari icin bltce eklenmesi unutulmamalidir.

3.8. insan
Kaynagi

iletisim faaliyetlerinin UKA Destek Birimi iletisim ve
tanitim sorumlulari ile is birligi halinde iletisim uz-
maninin sorumlulugunda gerceklestiriimesi ve ge-
rekli durumlarda tasarim, video hazirlama, profes-
yonel fotografcilik, illistrasyon hazirlama, internet
sitesi yonetimi, sosyal medya planlamasi ve medya
iliskileri gibi konularda profesyonel hizmet alimi ya-
piimasi onerilmektedir.

Ulusal Kirsal Ag / National Rural Network

3.9. Uygulama
Takvimi

iletisim faaliyetleri, iletisim Stratejisi Uygulama Pla-
ni'nda belirlenen takvime uygun olarak gercekles-
tirilmelidir. iletisim Uygulama Plani belirlenecek ta-
rih araliklarinda ya da yeni olusacak glindeme gére
gozden gegirilmeli ve gerekli diizenlemeler yapil-
malidir.

3.10. Izleme,
Degerlendirme
ve Arsivleme

iletisim faaliyetlerinin izlenmesi, dénemlik raporlarin
yani sira hedef gruplarin geri bildirimleri, e-posta,
sosyal medya, ylz ylze gorismeler Uzerinden du-
zenli olarak gergeklestiriimeli ve hazirlanacak rapor-
lara yansitilmalidir. Gerekli durumlarda belirli mater-
yal ya da etkinliklere 6zel degerlendirme formlari
eklenmelidir. UKA icin Uretilen her tirden iletisim
materyalinin ¢ boyutlu, basili ve elektronik kopya-
si arsivlenmelidir. Medya goriniirliig, medya takip
sirketi hizmeti araciligiyla dizenli olarak belgelen-
melidir.
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4. lletisim
Stratejisi
Uygulama
Plani

iletisim Stratejisi'nde tanimlanan faaliyetlerin
detayli hazirlanmis bir Uygulama Plani dogrul-
tusunda hayata gecirilmesi 6nemlidir. Uygula-
ma Plani’'nda tanimlanan aktiviteler ve bunlarin
zamanlamalannin 3 ay, 6 ay gibi belirlene-
cek donemlerde o anin gerektirdigi ihtiyaclar
dogrultusunda goézden gegirilmesi ve gerekli

durumlarda yeniden yapilandirimasi iletisim
Stratejisi'nin hedeflerine ulasmasina katki sag-
layacaktir.




Ulusal Kirsal Ag / National Rural Network

iletisim Stratejisi'nde
tanimlanan
faaliyetlerin detayli
hazirlanmis bir
Uygulama Plani
dogrultusunda hayata
gegirilmesi 6nemlidir.
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4.1. lletisim
Stratejisi Uygulama
Plani Formati

Tablo 3. iletisim Stratejisi Uygulama Plani Formati

Amacg

iletisim Stratejisi, Ulusal Kirsal Ag icin iletisim yaklagimi ve hedef kitlelerin yani sira
farkl hedef kitlelere uygun iletisim araclari ve uygulama dénemlerini tanimlayan refe-

rans doklUmandir.

Metodoloji

lletisim Stratejisi'nin ana ilkeleri; hedef kitleler ve toplumda farkindaligi artirmak ama-
ciyla gesitli iletisim yontemlerini kullanarak dogru bilgi saglamak, hedef kitleler arasin-
da yapici iliskileri desteklemek, katilimei karar vermeyi tesvik etmek ve kolaylastirmak,
sosyokdiltirel duyarlilik, dil ve psikolojik uygunlugu dikkate almaktir.

Bu amaca ulagsmak icin UKA internet sitesi, basili materyaller, kisilerarasi etkinlikler,
sosyal medya ve basin iliskileri gibi gesitli gortindrlik arac ve kanallarinin kombinas-

yonlar kullanilacaktir.

Faaliyet ve Araclar

Etkinlik/ Hedef
Uretim Kitle
Amaci

Katilimci
Sayisi/
Malzeme
Adedi

Etkinlik
Yeri

Ciktilar

Zamanlama

Basili Dokiimanlar

Brostr

Poster

Gorunurluk
Malzemeleri

Kisilerarasi iletigim

Bélgesel Toplantilar
Paydas Toplantilari

Farkindalik
Toplantilari

Egitimler

Tematik Calisma
Grubu Toplantilari
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Ulusal Kirsal
Kalkinma Ag
Kongresi ve
UKAFEST

Ulusal Kirsal Ag / National Rural Network

Degerlendirme
Toplantilari

Fuar ve Festivaller

UKA Karavani

Medya iliskileri

Medya Ziyaretleri

Basin Bliltenleri

lyi Uygulama
Ornekleri ve YEG
Aglar Ziyaretleri

Cevrim ici iletisim

internet Sitesi

Veri Tabanlari

Cevrim ici Forum

E-Bulten

Sosyal Medya

lyi Uygulama
Ornekleri ve YEG
Aglari Tanitim Filmi

UKA Animasyon
Filmi
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5.2019-2021
Donemi lletisim
Etkinliklerinin
Degerlendirilmesi

TA/2019/SER/2019 Teknik Destek Projesi kapsamin-
da Ulusal Kirsal Ag'in yapisi ve kirsal kalkinma prog-
ramlarinin uygulanma strecindeki roliiniin yararlani-
cilar, paydaslar ve kamuoyuyla paylasilmasi ile ilgili
calismalar gergeklestirilmistir.

il

Covid-19 pandemisinin yasamimizda 6nemli yer tut-
tugu bu giinlerde lletisim Stratejisi'nde paylagilan
etkinliklerin bir bolimu gevrim ici olarak gerceklesti-
rilmistir. Proje kapsaminda Uretilen tiim dokimanlar
internet sitesinde kullanicilarla bulusturulmustur.




iletisim Stratejisi cercevesinde gerceklesti-

rilen faaliyetler:
e Kurumsal Kimlik
e UKA Logosu
e UKAFEST Logosu
Dokiimanlar

e Ulusal Kirsal Ag Brostri (Turkge
ve Ingilizce)

Dijital Katalog
Kitap

e Degisimin Hikayesi Kirsalda
Yaziliyor (Tirkce ve ingilizce)

e Aylk E-Bulten (Aralik 2020-
Mayis 2021) (Tirkge ve Ingilizce)

UKA Animasyon Filmi
e 3 dakikalik uzun versiyon
e 1 dakikalik kisa versiyon
Promosyon Uriinleri

e Takvim (10.000 adet buytk,
10.000 adet kicgtk)

Hijyen Kiti (1.100 adet)
USB (100 adet)

Laptop Cantasi (100 adet)

Ulusal Kirsal Ag / National Rural Network

e GorunUrlik Malzemeleri

Kirlangi¢c Bayraklar (Turk Bayragi, AB Bay-
ragi, T.C. Tarim ve Orman Bakanligi, Tarim
Reformu Genel Midirligi ve TKDK bay-
raklar olmak Gzere 5 set)

Ulusal Kirsal Ag Oriimcek Stant (2 adet)
Ulusal Kirsal Ag Roll-Up (2 adet)
lyi Uygulama Ornekleri Posteri (43 adet)

Etkinlik Duyuru Pankartlari

*  Gergeklestirilen Toplantilar

Fiziki Toplantilar

UKA Tematik Calisma Grubu Toplanti-
lari (250 kisi)

e Cevrim ici Toplantilar

UKA irtibat Temsilcileri Egitimi (200
kisi)
UKA Balikesir Bolgesel Toplantisi (240
kisi)
UKA Mus Bolgesel Toplantisi (150 kisi)

Ulusal Kirsal Kalkinma Agi Kongresi ve
UKAFEST (4.100 kisi)

TA/2019/SER/2019 Teknik Destek Projesi kapsa-

minda ge
cizelgesi,

rceklestirilen faaliyetlerle ilgili zamanlama
Uretilen dokimanlar ve materyallerin di-

jital kopyalari ek olarak sunulmaktadir (Ek-1: UKA

iletisim U

ygulama Plani Kasim 2019-Mayis 2021,

Ek-2: Dokiiman ve materyallerin dijital kopyalarinin

bulundug

u USB).
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UKA Destek Birimi’'nin

koordinasyonunda
yuruitulecek caligmalarda,
faaliyetin gerceklestirilmesinin
planlandigi donemdeki
kosullar degerlendirilerek
gerekli degisikliklerin
yapilmasi iletisim
Stratejisi‘'nde belirtilen amac
ve hedeflere ulagiimasini
destekleyecektir.

Ulusal Kirsal Ag / National Rural Network

Diinya Saglik Orgiitii tarafindan yapilan agiklamalar-
da diinya genelinde devam etmekte olan Covid-19
pandemisinin 2022 yilinda bitecegi 6ngorilmekle
birlikte yiritilen asi ¢alismalarina karsin Covid-19
mutasyonlari hizla artmakta ve bilim dinyasi calis-
malarini yeni durumlara goére yapilandirmaktadir.
Covid-19 pandemisinin yasamimizdaki etkileri do-
layisiyla 2021-2023 iletisim Uygulama Plani'nda
onerilen etkinliklerin bir bélimindn ¢evrim ici ola-
rak strdlrGlmesinin, internet sitesi ve sosyal medya
hesaplari lizerinden yapilacak kampanyalar, bilgilen-
dirme ve paylagimlarin hedef kitleye ulagiimasinda
cok daha etkin rol oynayacagi degerlendirilmekte-
dir. Cevrim igi toplanti organizasyonlarinda “3.5.5.
Kisilerarasi iletisim” basligi altinda yer verilen orga-
nizasyon detaylarinin géz éniinde bulundurulmasi
etkinliklerin genis kitlelerle bulugsmasina katki sag-
layacaktir.

UKA Destek Birimi koordinasyonunda gerceklestiri-
lecek iletisim Uygulama Plani’nin hedeflerine ulas-
masi icin dederlendiriimesinde yarar gorilen oneri-
ler su sekilde 6zetlenebilir:

*  Covid-19 pandemisi nedeniyle gevrim i¢i med-
ya kullaniminin énemi artmistir. Bu bakimdan
2021-2023 déneminde UKA sosyal medya he-
saplarinin aktif kullaniimasi icin adreslerin alin-
masl, sosyal medya planlamasi ve y&netiminin
profesyonel hizmet alimi ile gerceklestirilmesi

° Sosyal medyada haftada en az ¢ mesaj
paylasiimasi

°  Bu mesajlardan en az birinin kullanicilar-
dan gorislerini paylasmalarinin istenecegi
bir soru mesaji olmasi ve her ay bu sorula-
ra gelen yanitlarin gérsel destekli anlatim-
larla paylasiimasi

o Ozel giinlerde canli yayinlar ve sohbetler
yapilmasi

e Belirli dénemlerde yapilacak anketlerle
sosyal medya calismalarinin degerlendi-
rilmesi
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50

Ulusal Kirsal Ag cercevesinde ydritilen calig-
malarin ve gelismelerin yararlanicilar, paydaslar
ve kamuoyu ile farkli mecralarda paylasiimasinin
énemi gdz oniinde bulundurularak medya ilis-
kilerinin de profesyonel hizmet alimi ile gergek-
lestirilmesi

Ozel etkinlikler 8ncesinde kapsamli med-
ya calismasi yapilmasi

Belirli dénemlerde lyi Uygulama Ornekle-
ri olarak secilen projelere basin ziyaretleri
yapilmasi

Sektorel yayin, ulusal, bdlgesel ve yerel
medya temsilcileri ile yapilacak egitimlerle
UKA ile ilgili farkindalidin artirilmasi

Gerekli durumlarda iletisim uzmanlidi, tasarim,
video hazirlama, profesyonel fotografcilik, illust-
rasyon hazirlama gibi konularda da profesyonel
hizmet alimi yapilmasi

Cevrim Ici Forum platformu hayata gecirilerek
UKA Destek Birimi, YEG'ler ve ilgili paydaslar
arasinda hizli ve etkili bilgi akisinin gergeklesti-
rilmesi

Bilgi akisinin saglanmasi ve ortak anlayisin pe-
kistirilmesi amaciyla Tarim ve Orman Bakanhg: I
Mudurltkleri, TKDK il Koordinatérlikleri irtibat
kisileri ve YEG'ler i¢in belirli araliklarla egitimler
dizenlenmesi

E-bultenlerin farkl formatlarda hazirlanmasi

Subat, Nisan, Agustos ve Ekim aylarinda
dénem ici faaliyetlerden basliklar

Haziran ve Aralik aylarinda 6 aylik ve yillik
degerlendirmeler

Her yil Rural Connections Magazine igin en az
bir makale hazirlanmasi

Veri tabanlarinin glincellemelerinin dizenli ya-
pilimasi

internet sitesinin diizenli olarak giincellenmesi
ve ilgili baglantilarin eklenmesi

Onemli etkinlikler ve secilecek &zel giin-
lerle ilgili etkinlik &ncesi ve sirasinda sos-
yal medya kampanyalarinin diizenlenmesi

Bolgesel Kirsal Ag Toplantilari ve 6zel
glinlerde duzenlenecek toplantilarla far-
kindalik artirma ve bilgi paylasiminin sag-
lanmasi, internet sitesi ve sosyal medya
hesaplari kullanilarak c¢alismanin carpan
etkisinin artirlmasi

UKA Bolge Temsilciliklerinde ve gerekli
durumlarda il dizeyinde Danisma Masasi
olusturulmasi

lyi Uygulama Orneklerinin secim kriterle-
rinin paydaslarla paylasilmasi ve segilen
projeler farkl etkinliklerde yayginlastirila-
rak bilgi aktariminin saglanmasi, internet
sitesi ve sosyal medya hesaplari kullanila-
rak calismanin carpan etkisinin artirilmasi

Her yil en az bir kez gergeklestirilecek Te-
matik Calisma Gruplarn Toplantilari ile po-
litika gelistirme caligmalarinin desteklen-
mesi, toplanti ciktilarinin internet sitesinde
yayimlanmasi ve sosyal medya mesajlarin-
da paylasilmasi

Ulusal Kirsal Kalkinma Agi Kongresi ve
UKAFEST'in iki yilda bir sonbahar-kis do-
neminde, mUmkin olan durumlarda fiziki
olarak gerceklestirilmesi, Kongre'nin ya-
pilmadigr yillarda ise UKAFEST'in lyi Uy-
gulama Ornekleri ve Yerel Eylem Gruplari
calismalarinin paylasilacagi bir etkinlik ola-
rak duizenlenmesi

UKAFEST  kapsaminda 2021 ve
2022'de secilecek lyi Uygulama Or-
nekleri ve YEG'ler icin tanitim kartlari-
nin hazirlanmasi, 2020'de secilmis lyi
Uygulama Ornekleri ve YEG'ler icgin
olusturulan tanitim kartlarinin projeler-
deki gelismeler de eklenerek yeniden
hazirlanmasi



IPARD illeri ve komsu
illerde kamuoyuyla
bulusturulacak UKA
Karavani'nda cesitli bilgi
paylasimi malzemeleri ve
gorsel materyaller yer
alacaktir.

Ulusal Kirsal Ag / National Rural Network

UKAFEST igin lyi Uygulama Orneklerinin
kisa videolarinin hazirlanmasi, internet si-
tesi ve sosyal medya hesaplarinda payla-
siimasi

¢ UKA logosu ve sloganlari ile giydirilmis bir kara-

vanin IPARD illeri ve komsu illerde kamuoyu ile

bulusturulmasi ve farkli hedef gruplar igin tasar-

lanmis farkli etkinliklerin yapilmasi

UKA Karavani'nda kirsal kalkinma prog-
ramlari  hakkinda bilgilendirme notlari,
UKA Brosiirii, tanitim materyalleri, Iyi Uy-
gulama Ornekleri ve YEG dokimanlari
gibi bilgi paylasimi malzemeleri ve gérsel
materyallerin yer almasi

UKA Karavani'nin kirsal kalkinmayla ilgili
ozel giinlerde diizenlenecek etkinliklerde
cazibe merkezi olarak kullaniimasi

* Egitimler ve bilgi paylasimi seminerlerinin di-

zenlenmesi

Yilda iki kez UKA irtibat temsilcileri egitim-
leri duzenlenerek bilgi tazelemenin yani
sira bélgeler arasi sinerjinin artirilmasi

UKA Destek Birimi Bdlge Temsilcilerinin
bélgelerinde tespit edilen ihtiyaglar dog-
rultusunda genis katiiml egitimler ve se-
minerler duzenlemesi

°  Yurt igi ve yurt digi calisma ziyaretleri dizenle-

nerek calismalarin yerinde degerlendirilmesi ve

hazirlanacak raporlarla bilgi ve deneyimin yay-

ginlastiriimasi

UKA Destek Birimi Bdlge Temsilcilerinin
yurt icinde farkl bélgeleri ziyaret ederek
bilgi ve deneyim paylasiminda bulunmasi,
calisma ziyaretleri sonrasinda hazirlanacak
raporlar ile ¢iktilarin llke genelinde UKA
Destek Birimi merkez ve bélge temsilcile-
riyle paylasilmasi
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e UKA Destek Birimi merkez ve bdlge tem-
silcileri, Tematik Calisma Gruplari temsilci-
leri, UKA Uyelerinden secilecek temsilciler
ile AB Ulkelerine calisma ziyaretleri diizen-
lenmesi, ziyaretlerdeki bilgi, gdzlem ve
deneyimlerin hazirlanacak raporlarla pay-
lagilimasi

e UKA Destek Birimi Bolge Temsilcilerinin bél-
gelerindeki UKA Uyelerini tanitim ve deneyim
paylasimi saglamak amaciyla yerel ve ulusal fuar
ve festivallere katiim icin desteklemesinin yani
sira bu etkinliklerin UKA internet sitesi, sosyal
medya duyurulari ve basin biltenleri ile yaygin-
lastiriimasi

*  Kirsal kalkinmanin temel unsurlarindan biri olan
yerel kiltirin tanitilmasi amaciyla bodlgesel et-
kinliklerin diizenlenmesi ve tanitimina katki sag-
lanmasi, etkinliklerin UKA ¢evrim ici iletisim ka-
nallari ile desteklenmesi

° Bilgilendirme amagli basili malzemelerin gerekli
durumlarda glincellenerek yeniden bastiriimasi

o Orlimcek stant, roll-up, poster, agik hava reklam
panolari ve bayraklarin gorinirlik ve taninirli-
gin artinlmasi amaciyla kullanilmasi

*  Promosyon malzemelerinin toplantilarin ve he-
def gruplarin &zelliklerine gére belirlenmesi ve
urettirilmesi

2021-2023 doénemi icin onerilen faaliyetlerle ilgili
iletisim Uygulama Plani Onerisi zamanlama gizelge-
2021-2023 déneminde si ek olarak sunulmaktadir (Ek-3: 2021-2023 Dénemi

kirsal kalkinmanin iletisim Uygulama Plani Onerisi).
temel unsurlarindan

biri olan yerel kiltirin

tanitilmasi amaciyla

bolgesel etkinliklerin

diizenlenmesi

ve tanitimina

katki saglanmasi

onerilmektedir.
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